
Met server side tagging 
mis je geen bezoekers

Ieder online marketing bureau lijkt er problemen mee te hebben. Bezoekers van je website worden niet 

goed doorgemeten in tools zoals Google Analytics, Facebook Pixel, Snapchat, Pinterest en meer. Het kan 

een grote impact hebben op de prestaties van jouw campagnes. Server side tagging in Google Tag 

Manager is hier een perfecte oplossing voor.

Wat zijn de voordelen?

Wat is server 
side tagging?

Browsers zoals Safari en Firefox blokkeren uit zichzelf first party cookies vanuit 

externe domeinen. Hierdoor verlies je veel extra data die jij goed kunt gebruiken. 

Google’s server side tagging is een manier om via een subdomein op jouw domein 

(analytics.jouwdomein.nl) de cookies van third party om te zetten in first party. 

Hierdoor komt alle data zonder problemen terecht op de plek waar jij het wil hebben.

Doordat je in alle metingen geen bezoekers mist, is de kans groot dat je ad spend beter wordt gebruikt. Hierdoor 

bezuinig je uiteindelijk in de kosten. Het bedrijf square zag een boost van 40% in de gemeten conversies.

Bespaar ad spend kosten

De tools zorgen ervoor dat de data die jij nodig hebt niet naar de diensten gaat. Het subdomein waar de server 

side tagging container op gaat draaien, is uniek en is niet te identificeren voor ad blockers.

Vermijd ad blockers

In plaats van te verbinden met oneindig veel externe domeinen, is dat nu maar met één subdomein. Met je eigen 

server side tagging container optimaliseer je de snelheid aanzienlijk.

Meer performance

Jij bepaalt welke data er via jouw website naar de partijen zoals Facebook en Google gaat. Je hebt de 

mogelijkheid om binnen de server side tagging container data aan te passen, of eventueel weg te filteren. Iets 

wat met client side tagging niet mogelijk was. Externe diensten hadden volledige vrijheid in het toevoegen van 

code.

Controle over je data (avg proof)

Andere tools kunnen ook 'meegenieten' van deze slimme techniek. Zo kun je met een webhook informatie 

versturen naar e-mailmarketing diensten, zoals Mailchimp. Hierdoor maak je jouw campagnes nog slimmer.

Meer mogelijke integraties

Het beheren van een Content Security Policy (CSP) was altijd erg lastig doordat er veel verschillende domeinen 

verbinding maakten. Je kunt dit nu allemaal koppelen aan jouw subdomein.

Beveiliging eenvoudiger te beheren

De resultaten

FACEBOOK 20% tot 45% betere tracking 

GOOGLE ADS 20% tot 25% betere tracking 

GOOGLE ANALYTICS 10% tot 15% betere tracking 

POPULAIR

400,- / eenmalig 2.000,- / eenmalig

Binnen 1 week online

Maandelijkse hosting

Universal Analytics

Google Analytics 4

Google Ads Remarketing

1.000,- / eenmalig

Binnen 1 maand onlineBinnen 2 weken online

Configuratie tags

Universal Analytics

Google Analytics 4

Google Ads Remarketing

Basis
Zekerheid in je data

Google Ads Conversion API

Facebook Conversion API

Tiktok Events API

Add-on: Mailchimp

Snapchat Conversion API

Add-on: Active Campaign

Configuratie tagsConfiguratie tags

Universal Analytics

Google Analytics 4

Google Ads Remarketing

Google Ads Conversion API

Facebook Conversion API

Standaard
Scoor met je campagnes

Uitgebreid
Mis geen bezoekers

Op zoek naar een maatwerk oplossing?
Ben je ergens naar op zoek, maar zit het niet in een vooraf samengesteld pakket? We kijken graag met je mee.

‘no hassle’ oplossing
Het enige wat we van je vragen is toegang tot je Google Tag Manager container, het toevoegen van een DNS-

record op een subdomein en eventuele API keys voor bijvoorbeeld de Facebook Conversions API. Wij bouwen een 

nieuwe container op het subdomein en doen de gehele configuratie. Al het verkeer wordt naar de aparte servers 

gestuurd. Zo wordt dit subdomein als het ware een tunnel naar betere en veiligere tracking.

5.000.000 requests per maand

5 gelijktijdige servers per container

Multi-domain support

500.000 requests per maand

3 gelijktijdige servers per container

250.000 requests per maand

2 gelijktijdige servers per container

35,- / per maand 150,- / per maand55,- / per maand


